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Статья посвящена анализу фразеологических единиц в рамках 

рекламного дискурса. Рассматривается вопрос «обыгрывания» 

их внешней и внутренней формы за счет различной трансфор-

мации. Кроме варьирования компонентного состава, изменению  

подвергаются их синтаксическая структура и внутренняя семан-

тика, что затрагивает проблему экспликации смысла.

Ключевые слова: язык рекламы, фразеологические единицы, 

трансформация смысла, прецедентное высказывание, авторский 

перифраз.

«Phraseologisation» of Advertising Space, or a Play with the 
Lingvocultural Consciousness of Advertising Consumers

L. P. Amiri

This article presents an analysis of phraseological units within the 

framework of advertising discourse. It examines the transformation 

of phraseological units in terms of both external and internal form. In 

addition to the substitution of the original components, their syntactic 

structure may also undergo changes, as well as their internal seman-

tics, which directly touches upon the issue of meaning interpretation.

Key words: language of advertising, phraseological units, transfor-

mation of semantics, precedent sentence, author’s paraphrase.
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ОПИСАТЕЛЬНАЯ ЧАСТЬ СУДЕБНОГО РЕШЕНИЯ: 
СТИЛИСТИЧЕСКАЯ МОДЕЛЬ И ЕЕ РЕАЛИЗАЦИЯ

О. В. Никитина

Саратовская государственная юридическая академия

E-mail: wetlinaow@mail.ru

В статье рассматриваются вопросы стилистического оформле-

ния описательной части судебного решения. Особое внимание 

уделено абзацному членению текста, употреблению отглаголь-

ных существительных, местоимений, союза также.

Ключевые слова: судебное решение, описательная часть, от-

глагольные существительные, местоимение, союз также, абзац-

ное членение.

Descriptive Part of the Judicial Decision: Stylistic Model 
and its Realization (Stylistic Features)

O. V. Nikitina

The article studies stylistic peculiarities of the descriptive part of 

the judicial decision. Particular attention is paid to such issues as 
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