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В статье рассмотрены художественно-лингвистические страте-

гии озаглавливания (в поэзии) и нейминга (в рекламе), марки-

рующие тенденцию к активизации эстетической функции в ре-

кламном тексте и способствующие достижению рекламной цели 

– презентации товара.
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ческий текст, рекламный текст, жанр, рифма, билингвизм.

Headlining Strategies of Modern Texts: Entitling in Poetry 
and Naming in Advertising

O. V. Sokolova

In this article are described some artistically-linguistic strategies of 

entitling (in poetry) and naming (in advertising) marking a tendency 

to the activization of aesthetic function in the advertising text and 

contributing to the presentation of goods as the topical advertising aim.

Key words: title, entitling, naming, poetical text, advertising text, 

genre, rhyme, bilingualism.
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