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ВИДЫ ГИБРИДНОСТИ В КОМПЬЮТЕРНО- 
ОПОСРЕДОВАННОЙ КОММУНИКАЦИИ
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Статья посвящена описанию видов гибридности как глобального 

свойства компьютерно-опосредованной коммуникации. Гибрид-

ность в работе трактуется как смешение орфографических, лекси-

ческих, синтаксических, стилистических, семиотических и жанро-

вых форм в одной единице (слове, предложении или тексте).

Ключевые слова: компьютерно-опосредованная коммуника-

ция, гибридность, орфографический, лексический, устный, пись-

менный стиль, семиотический, жанр, текст.

Types of Hybridity in Computer-Mediated Communication

L. Yu. Shchipitsina

The article deals with different types of hybridity as a global category 

of computer-mediated communication. In the article hybridity is de-

fined as a mixture of orthographical, lexical, syntactical, stylistic, se-

miotic and genre forms in one linguistic unit (word, sentence or text).

Key words: computer-mediated communication, hybridity, ortho-

graphical, lexical, oral, written, style, semiotic, genre, text.
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УДК 070.41

ПАРЦЕЛЛЯЦИЯ КАК СРЕДСТВО ПОВЫШЕНИЯ 
ПРИВЛЕКАТЕЛЬНОСТИ ГАЗЕТНОГО ЗАГОЛОВКА

Ю. В. Богоявленская

Уральский государственный педагогический университет, Екатеринбург

E-mail: jvbog@yandex.ru

В статье изучается использование парцелляции как средства, в 

значительной степени повышающего привлекательность газет-

ного заголовка. Рассматривается прием стилистической конвер-

гентности парцелляции с другими фигурами и тропами, а также 

прием языковой игры.

Ключевые слова: парцелляция, парцеллированная конструкция, 

газетный заголовок, стилистическая конвергенция, языковая игра.

Parcellation as a Tool Increasing a Newspaper Headline 
Attraction

Yu. V. Bogoyavlenskaya

The article deals with using parcellation as a tool greatly increasing 

a newspaper headline attraction. We study how parcellation stylisti-

cally converges with other devices and tropes, as well as the language 

game.

Key words: parcellation, detached construction, newspaper head-

line, stylistic convergence, language game.
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